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1) Introducio

O Brasil, na década de 1990, passou por profundas reformas estruturais,
responsaveis por estabilizar a sua economia e colocar o pais nos trilhos do crescimento.
Este conjunto de transformacgdes permitiu que milhdes de brasileiros passassem a
experimentar a mobilidade social, dando origem a mais nova classe C. Este ¢ um dos
fendmenos sociais € econdmicos mais importantes da histéria recente, presente nao
apenas no Brasil, como nos demais paises emergentes. Sua relevancia para a atual
conjuntura foi o motivador para este estudo.

Com a ascensdo da populacdo brasileira a classes superiores, novas necessidades
surgiram e, com isso, novos habitos de consumo, expressos na busca de alguns bens
especiais, percebidos anteriormente como caracteristicos do consumo de faixas de renda
mais elevadas, como o automovel, por exemplo. O consumo torna-se uma forma de
adquirir e reforgar a distingdo social, fazendo com que determinados bens sirvam de
suporte para inclusdo nesta nova classe.

Neste trabalho, iremos compreender alguns dos fatores que permitiram a
ascensdo do brasileiro a mais nova classe média. Para isso, estudaremos o
comportamento da renda e do crédito, em dois capitulos. O periodo escolhido para a
analise foi de 2003 a 2011.

Posterior a presente Introducdo que ilustra o Capitulo 1, dedicaremos o Capitulo 2
a compreender as mudangas na renda do brasileiro. A primeira sessao tratara de analisar a
evolucao do saldrio minimo real. Para isso, entenderemos a politica de valorizacdo do
piso, que, com o apoio das Centrais Sindicais, virou lei no inicio de 2011. Analisaremos,
também, como evoluiu o seu poder de compra nos ultimos nove anos, além do impacto
real na economia decorrente da valorizagdo realizada em 1° de Janeiro do ltimo ano de
analise.

Com auxilio da Pesquisa Mensal do Emprego (PME), divulgada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), na segunda sessdo estudaremos o
comportamento da taxa de desemprego no Brasil e verificar-se-a que esta vem reduzindo

ano a ano, desde 2003. Iremos expor também os dados referentes a geragdo liquida de



empregos formais, dado o seu protagonismo no que se refere a sustentabilidade dessa
nova classe média. O aumento da taxa de formalizacdo dos postos de trabalho atua como
um dos caracteres da evolu¢do da renda permanente do trabalhador, responsavel por
sustentar o novo padrdo de vida adquirido no longo prazo.

Para finalizar o Capitulo 1, a sessdo 3 tratara de analisar o comportamento da
massa salarial real, que consiste no produto da remuneracao média dos empregados € o
do numero empregos. Com os dados obtidos através da PME, analisaremos a evolugdo do
rendimento médio real habitual do trabalhador e do nimero de empregos no pais,
questdes previamente introduzidas nas duas sessoes anteriores. Veremos que a massa
salarial apresentou uma tendéncia cresecente desde o inicio da série analisada, dado
melhores niveis de renda e emprego no pais. Esta é responsavel pelo aquecimento da
demanda interna, impulsionando o consumo e criando espago para o surgimento dessa
nova classe média.

A oferta de crédito ao consumidor também representa elemento fundamental para
viabilizar as aspira¢des do consumo na classe C. Assim, o Capitulo 2 serd dedicado a
analisar a sua evolu¢do nos ultimos nove anos.

Na primeira sessdo, veremos que, historicamente, a oferta de crédito total no pais
sempre foi muito baixa quando comparada aos demais paises. O seu crescimento ¢
consequéncia da reducdo das taxas de juros, assim como aumento dos niveis de emprego
e renda. Para medir a dimensao da sua evolugdo, temos que em 2003 o crédito
representava 25% do PIB, enquanto, em 2011, ja alcangava cerca de 50% do seu total.

Do total do crédito ofertado no pais, a maior parte dele ¢ destinada ao
consumidor, que enfrenta um processo menos burocratico para obter um empréstimo,
além de oportunidades que lhe oferecam condi¢des equivalentes a sua capacidade de
pagamento. Este sera o tema abordado na sessdo 2 do capitulo.

Dada a sua relevancia, inauguramos mais duas sessdoes com o intuito de abordar
modalidades de crédito especificas. A primeira delas refere-se ao crédito consignado.
Criado em 2003, o crédito consignado apresenta um custo menor para o tomador de
empréstimo que as demais opgdes de crédito pessoal. A segunda delas refere-se ao
crédito destinado ao financiamento da casa propria. Apesar do crédito para habitacao

ainda ser muito baixo em relagdo ao PIB quando comparado aos demais paises, esta



modalidade apresentou um expressivo crescimento nos ultimos anos, que, sem divida
alguma, foi impactado pelo programa governamental Minha Casa Minha Vida,
inaugurado em 2009.

Assim, impulsionados pelo aumento da renda e pelo crédito farto, milhdes de
brasileiros puderam aumentar o seu poder de compra e inaguraram a mais nova classe
média brasileira. E € sobre ela, especificamente, que iremos tratar no Capitulo 3.

Comegaremos a primeira sessao analisando a reducdo da desigualdade, ja que a
nova classe C ¢ resultado também de uma maior equidade. Medida pelo indice de Gini e
divulgado pelo IBGE através da Pesquisa Nacional por Amostra por Domicilio (PNAD),
veremos que ela cai, ano a ano, desde a PNAD de 2001 até a ultima divulgada em 2009.

Na sessao seguinte, finalmente, definiremos o que ¢ a classe média mediante
critérios subjetivos e objetivos. Dentre os objetivos, com auxilio da PME, iremos
estratifica-las segundo a renda, em classes AB, C, D e E. Para isso, € preciso ter em
mente que a classe C aufere em média a renda média da sociedade, ou seja, € a classe
média no sentido estatistico.

Na sessao 3, trataremos de sua ascensao. No periodo compreendido entre 2003 e
2011 veremos a ocorréncia de um boom na classe C, assim como um crescimento
substantivo da classe AB. No sentindo inverso, veremos que tanto a classe D tanto quanto
a classe E diminuiram de tamanho.

Por fim, a tltima sessdo tratara de analisar as mudangas no padrao de consumo
dos brasileiros, pricipalmente no que se refere ao crescimento dos bens de consumo
duraveis. Conforme vimos no inicio dessa introducdo, a ascensao implica em novas
necessidades que se traduziram em um aumento do consumo por parte da maioria dos
brasileiros.

No Capitulo 5, apresentaremos uma conclusio, que consistira dos resultados

encontrados e apresentados no presente trabalho.



2) Mudancas da Renda

2.1) A Evolu¢ao do Salario Minimo

O salario minimo real subiu ininterruptamente a partir de 1994 com a

estabilizacdo da economia e a implantagdo do Plano Real. O fim da alta da inflagdo abriu

caminho para a mais significativa recuperacao do poder de compra do minimo desde a

década de 50.
Grafico 2.1 — Evolucao do Salario Minimo Real
(RS) (1940 - 2011)
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Fonte: IPEADATA

Apesar de constante aumento a partir de 1994, conforme o Gréfico 2.1, foi apenas

em 2004 que as Centrais Sindicais, por meio de movimento unitério, langaram a

campanha de valorizagao do salario minimo. Entre suas conquistas esta o acordo selado

em 2007, que previa a permanente valorizagao do piso salarial até¢ 2023. Posteriormente,

em 2011, a politica de valorizagdo do salario minimo se tornaria lei.



Os reajustes sao feitos com o intuito de preservar o seu poder aquisitivo e garantir
o seu aumento real e, com isso, correspondem a variagao do Indice Nacional de Pregos ao
Consumidor (INPC), acumulada nos doze meses anteriores ao ajuste. E aplicado também

o percentual equivalente a taxa de crescimento real do PIB para o ano de referéncia.

Tabela 2.1 - Reajuste do Salario Minimo
(2003 —2011)

Sa’la'!rio Reajuste Aumento
Periodo |V|II'\I-m0 Nominal INPC - IBGE Real
Nominal (%) (%) (%)
(R$)

Abril 2002 200,00
Abril 2003 240,00 20,00 19,36 0,53
Maio 2004 260,00 8,33 4,99 3,18
Maio 2005 300,00 15,38 6,93 7,91
Abril 2006 350,00 16,67 3,34 12,90
Abril 2007 380,00 8,57 3,44 4,96
Margo 2008 415,00 9,21 5,50 3,52
Fevereiro 2009 465,00 12,05 6,25 5,46
Janeiro 2010 510,00 9,68 4,36 5,10
Janeiro 2011 545,00 6,86 6,53 0,31
Total Periodo 172,5 78,49 52,66

Fonte: IPEADATA

Assim, com a politica de valoriza¢do do minimo em vigor, em 2011, o piso
definido em R§ 545 representa um ganho acumulado real de 52,66% e nominal de
172,5% desde 2003, conforme descrito na tabela acima.

Quanto ao poder de compra, podemos medi-lo através da quantidade de cestas
basicas que ele podera adquirir. Através do grafico abaixo, € possivel perceber a sua
tendéncia crescente. Segundo o Departamento Intersindical de Estatistica e Estudo
Socioecondmicos (DIESSE), a quantidade de 2,03 cestas basicas esta proxima a média de

2010, sendo esta a maior relagdo nas séries das médias anuais desde 1979.



Grafico 2.2 — Relacao Salario Minimo / Cesta Basica 1

(2003-2011)
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Fonte: DIESSE

Os impactos de sua elevagdo sdo bastante expressivos para a evolugao da renda no
Brasil. Com base nos dados divulgados pela PNAD, estima-se que, hoje, cerca de 47
milhdes de pessoas tenham seu rendimento referenciado ao salario minimo. O Gltimo

ajuste realizado representa um incremento de renda de R$18 bilhdes na economia.

' Médias Anuais da Cesta Basica em Sdo Paulo



Tabela 2.2 - Impacto Anual Decorrente do Aumento do Salario Minimo

(2011)
Numero de Valor adicional da Renda anual
Tipo Pessoas (RS)
(mil)
Beneficiario do INSS 19.177 7.479.061.590
Empregados 13.820 5.389.763.730
Conta - Propria 8.718 3.138.481.800
Trabalhadores Domésticos 5.083 1.982.257.680
Empregadores 203 73.157.040
Total 47.001 18.062.721.840

Fonte: DIESSE com base nos dados da PNAD/IBGE

2.2) A Reducio do Desemprego e da Informalidade no Mercado de
Trabalho

Nos ultimos anos, percebe-se acentuada e consistente queda nas taxas de
desemprego e o avanco da formalizagdo nas relagdes de trabalho no Brasil, contribuindo
para a continuidade da ascensdo dos rendimentos reais do trabalhador.

Para analisarmos a redugdo da taxa de desemprego recorreremos a PME,
divulgada mensalmente pelo IBGE. A PME ¢ uma pesquisa domiciliar, comparavel a
PNAD, podendo ser usada como tal. O seu ponto forte em relagdo ao PNAD diz respeito
a sua maior agilidade, nos permitindo captar, em detalhe temporal, a operacao dos
determinantes da distribuicao de renda do trabalho observados no pais. Porém, ¢
importante ressaltar uma de suas limitagdes: a pesquisa cobre apenas as seis areas
metropolitanas do Brasil (Rio de Janeiro, Sao Paulo, Belo Horizonte, Recife, Porto

Alegre e Salvador).
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Grifico 2.3 — Evoluc¢ido da Taxa de Desemprego Média
(%) (2003 — 2011)
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Fonte: PME /IBGE

A desocupacao média em 2011 situou-se em 6,0% da populacdo economicamente
ativa (PEA), representado a menor taxa desde o comego da nova série histérica da PME,
iniciada em 2002. A quantidade de desempregados no pais caiu de 2,6 milhdo, em média,
em 2003, para cerca de 1,4 milhdo em 2011, um recuo de 45%.

Pode-se dizer que a redugdo da taxa de desocupacao ¢ resultado de alguns fatores
presentes na atual conjuntura econdmica brasileira, que aposta na permanéncia do ciclo
de recuperagdo econdmica, dada a crise internacional do inicio de 2008, e no
fortalecimento do mercado interno.

Um dos fendmenos mais marcantes no mercado de trabalho brasileiro recente ¢ o
aumento da taxa de formalizag@o dos postos de trabalho, atuando como um dos caracteres

da evolucao da renda permanente do trabalhador e facilitando o seu acesso ao crédito.
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Grafico 2.4 — Evolucio da Geracio Liquida de Emprego Formal
(mil) (2003 - 2011)
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Fonte: CAGED

Segundo o Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged), no ano de
2011 houve uma criacao liquida de mais de 1,56 milhdes de novos postos de trabalho
com carteira assinada. Conforme mostra o Grafico 2.4, a geracao de empregos formais
mais que duplicou neste ultimo ano quando comparado com o resultado de 2003, onde
645,5 mil empregos formais foram criados. Desde entdo, ja foram gerados mais de 12
milhdes destes.

Mesmo sob efeitos da crise financeira internacional, que contribuiu para a
destruicao de mais de 650 mil empregos formais em dezembro de 2008, muito superior
ao habitual, ha uma recuperacao gradual. Em setembro de 2009 ja se atingia o ritmo de
geracdo de empregos formais de antes de setembro de 2008.

As causas deste enorme avango ainda estdo sendo discutidas, mas ja € possivel
enumerar alguma delas®. Entre as principais mudangas que contribuiram para tal avango

esta o expressivo aumento da escolarizagdo, processo que foi potencializado no final dos

2 As causas para o fendmeno decorrem de um estudo feito por Marcelo Neri € expostas no livro A Nova
Classe Media: o lado brilhante da base da pirédmide.
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anos 1990. O grau de escolaridade ¢ um dos principais determinantes ndo so da entrada,
como da permanéncia no setor formal ou informal. (MELLO; SANTOS, 2009)
verificaram empiricamente que a entrada no mercado de trabalho de uma geragao mais
instruida modificou a tendéncia do crescimento da informalidade ocorrida nos anos 1990.
Com isso, mostraram que o aumento da formalizacao da economia associa-se a mudanca
na distribui¢do educacional da populagao.

Além da escolarizagdo, a formalizagdo do trabalho pode ser explicada pela maior
eficiéncia das atividades de inspegao e fiscalizagao realizadas pelo Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE). Ressaltam-se, também, as inovagdes na legislagao
trabalhista como o contrato de trabalho por prazo determinado, suspensao temporaria do
contrato de trabalho, banco de horas, participacdo de empregados nos lucros, jornada de
trabalho a tempo parcial, entre outras. O incentivo a formalizacdo das micro e pequenas
industrias também contribui, j& que traz como consequéncia a formalizacao dos seus
empregados.

Por fim, sabemos que as reformas estruturais ocorridas no pais nos anos 90,
levando assim a estabilidade macroecondmica, estdo por tras de todo esse cenario de
formalizacao dos postos de trabalho, a medida que criam bases para o crescimento

sustentado da economia.

2.3) O Crescimento da Massa Salarial

A massa salarial consiste no produto da remuneragdo média dos empregados e o
do niimero empregos, ou seja, ¢ uma combinag¢do da variagdo do nivel de emprego com o
da renda real do trabalhador.

Para analise, usamos a renda real média habitual do trabalhador, divulgada pela

PME.
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Grafico 2.5 — Evolucdao do Rendimento Real Médio Habitual
(RS) (2003 —2011)
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Fonte: PME/IBGE

Os dados divulgados pela pesquisa nos permitem concluir que a renda do
trabalhador em 2011, impactada pelo crescimento real do salario minimo, cresceu 22%
quando comparada ao resultado obtido em 2003, representando um incremento médio
real de cerca de R$301,42. A renda do trabalhador vem desde entdo tragando uma curva
ascendente, conforme podemos ver no Grafico 2.5.

O outro fator necessario para o calculo da massa salarial diz respeito ao emprego
no pais. Assim como exposto na sessdo 2.2, verificamos uma clara reducdo da taxa de
desemprego, alcangando em 2011 o patamar de 6% da PEA. Porém, para calcularmos a
evolucdo da massa salarial neste periodo, precisaremos visualizar tal transformagao por

outro angulo: o nimero de pessoas ocupadas.
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Grafico 2.6 — Evolucido do Nimero de Pessoas Ocupadas

(mil) (2003 — 2011)
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Fonte: PME/IBGE

Conforme poderiamos prever a partir dos dados sobre o desemprego desde 2003,
o Grafico 2.6 apresenta um crescimento significativo do niumero de pessoas ocupadas. No
periodo determinado houve um crescimento acumulado de 21,34%.

Analisando os dados relacionados a tendéncia crescente de tais determinantes
durante o periodo compreendido entre 2003 e 2011, conclui-se que a massa salarial nos

ultimos nove anos apresentou um crescimento expressivo.
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Grafico 2.7 — Evolucao da Massa Salarial Real
(2003 - 2011)
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Fonte: PME/IBGE
*Em milhdes

Através do Grafico 2.7, é possivel verificar que a partir do crescimento do nimero
de empregos e do rendimento real do trabalhador, a massa salarial apresentou uma
significativa variagdo acumulada real de 48,33%.

Finalizamos assim o capitulo, concluindo que o aumento dos niveis de renda e
postos de trabalho, no periodo compreendido entre 2003 a 2011, levaram ao aumento da
massa salarial que impulsiona a demanda interna e corrobora o consumo criando espago

para o crescimento de uma classe emergente: a nova classe média brasileira.
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3) Crédito

3.1) A Evolucao do Crédito Total no Brasil

A oferta de crédito vem aumentando no Brasil desde o final de 2003. Este enorme
avango se deve principalmente a estabilizagdo macroecondmica alcangada nos ultimos
anos que levou a manuten¢@o da inflagdo em niveis baixos e permitiu, também, a redugao
das taxas de juros, um dos fatores condicionantes mais importantes para a sua expansao.
Esta realidade comegou a ser moldada a partir de 1994, com o Plano Real, e, mais
acentuadamente, nos ultimos 0ito anos.

Pode-se dizer que existem alguns fatores chaves que explicam o recente
crescimento do crédito no Brasil. O primeiro deles, conforme enunciado anteriormente,
refere-se as baixas nas taxas de juros do pais, que atuam como propulsores do crédito. A
reducdo do custo da tomada de crédito o tornou mais acessivel, tanto para empresas

quanto para os individuos.

Grafico 3.1 — Crédito / PIB x Taxa Selic (a.a)
(%) (2003 - 2011)
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Fonte: Banco Central do Brasil
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O outro fator que colabora para a sua acentuada evolugdo esté relacionado ao
aumento da renda do brasileiro e do emprego, pricipalmente no que diz respeito a maior
geracdo de empregos formais, ja que este atua como facilitador do acesso ao crédito.

A partir do Grafico 3.1 podemos medir a dimensdo da evolugdo da oferta de
crédito no pais. No inicio de 2003, o crédito representava apenas cerca de 25% do PIB,
enquanto, em dezembro de 2011, ja alcancava o patamar de 50% do seu total.
Comparando com os paises da America Latina, no final de 2009, o Brasil tinha a segunda

maior propor¢ao de crédito em relagdo ao PIB, atras apenas do Chile, com 71%.

Grafico 3.2 — Crédito / PIB por pais da América Latina
(2009)

Fonte: JPMorgan

3.2) O Crédito Destinado ao Consumidor

O crédito destinado ao consumidor foi o grande responsavel pelo crescimento da
propor¢ao do crédito em relagdo ao PIB. Segundo os dados fornecidos pelo Banco
Central do Brasil, em 2011, a fatia destinada ao crédito para o consumo representava a

maior parte do seu total, alcangcando a marca de 32%.
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Grifico 3.3 - Crédito por Atividade Economica
(2011)

Fonte: Banco Central do Brasil
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Grafico 3.4 — Crédito a Pessoa Fisica Bilhoes

(Bilhdes) (2003 — 2011)
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Essa evolugdo deixa claro o quanto crescimento do poder de consumo da
populagdo aumentou. O individuo, agora, enfrenta um processo menos burocratico para
obter um empréstimo, além de oportunidades que lhe oferecam condigdes equivalentes a
sua capacidade de pagamento.

O crédito atua como motor para o consumo. Com a possibilidade de comprar bens
cada vez mais caros, com prazos cada vez mais longos, o consumidor passou a adquirir

até mesmo os classificados anteriormente como excessivamente caros ou supérfluos.

Grifico 3.5 — Crédito/PIB x Vendas Varejo®
(2003 —2011)
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Fonte: Banco Central do Brasil e Ipeadata

Pode- se dizer que o crescimento da representividade do crédito em relagdo ao
PIB tem sua trajetoria associada, em parte, ao crescimento de 10 p. p., no periodo, na
razao relativa ao segmento de pessoas fisicas. Esta evolucao refeletiu, em especial, o
dinamismo das opercdes de crédito consignado, que representavam 3,8% do PIB em

2011, ante 0,6% do PIB em 2004. Outra modalidade de crédito que representou um

3 Indice (média 2011=100)
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crescimento expressivo foi o crédito destinado ao financiamento da casa propria. Apesar
de representar ainda uma pequena porcentagem do crédito destinado ao consumo, no
ultimo ano esta categoria apresentou um aumento de 60%. Para compreendermos melhor

tais modalidades, inauguramos mais duas sessoes, destinadas ao estudo de cada um delas.

3.3) O Crédito Consignado

Uma das principais alavancas para o crescimento recente do crédito a pessoa
fisica foi o crédito consignado, que apresenta um custo menor para o tomador de
empréstimo que as demais opgdes de crédito pessoal. Esse menor custo deve-se a maior
seguranga que os emprestadores tém quanto ao recebimento.

O crédito consignado ¢ um tipo de crédito oferecido para os empregados do setor
formal ou aposentados e pensionistas do Instituto Nacional da Seguridade Social (INSS),
com taxas de juros menores do que aquelas praticadas para o empréstimo pessoal no
mercado. As prestagdes sdo descontadas diretamente dos salarios ou aposentadorias e
pensoes.

Para analise comparativa, no Grafico 3.6, evidencia-se que as taxas incidentes nas
operagdes de crédito consignado situaram-se em patamares muito inferiores, por

exemplo, aquelas praticadas no cheque especial e no crédito pessoal.
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Grifico 3.6 — Taxa de Juros de Operacdes de Crédito Consignado
(a.a%) (2004 — 2011)
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Fonte: Banco Central do Brasil

O programa de empréstimos a aposentados e pensionistas do INSS, com
consignagdo em folha de pagamento, foi publicada no Diario Oficial da Unido em
dezembro de 2003 e autorizado pela Lei no 10.820. As primeiras operagdes ocorreram
em 2004 e contaram com a participagdo da Caixa Econdmica Federal. Para que ndo haja
um endividamento excessivo por parte das familias, ficou estabelecido pelo Governo
Federal que o seu limite maximo corresponderia a 30% do valor do salério, aposentadoria
ou pensao.

Existem dois tipos de fonte garantidora do pagamento dessa modalidade
crediticia. O primeiro deles refere-se a recursos das aposentadorias e pensdes em que o
pagamento ¢ garantido pelo INSS. Este providencia o desconto das parcelas contratadas
diretamente nos proventos de aposentados e pensionistas. Para os bancos oferecerem este
produto, precisam firmar convénio com a Previdéncia Social.

O outro tipo de fonte garantidora esté relacionado aos recursos das folhas de
pagamento das empresas privadas, prefeituras ou governos estaduais. Essas entidades sao
livres para entrar em acordo com bancos interessados em conceder o crédito consignado,

adotando como garantia, as respectivas folhas de pagamento.
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3.4) O Crédito para Financiamento da Casa Propria

Historicamente, conseguir um financiamento para a casa propria no pais sempre
foi um grande desafio, configurando um quadro social em que apenas poucos poderiam
ter acesso a sua propria casa. Desde 2006, o nimero de financiamentos comegou a
crescer de forma vertigionsa. O crédito para habitagdo, em 2011, correspondia a cerca de

5% do PIB, enquanto em 2003 girava apenas em torno de 1,8%.

Grafico 3.7 — Crédito Habitacional / PIB
(%) (2003 - 2011)

0 [] [] [] [] [] [] []
jan03 jan04 jan05 jan-26 jan©7 janO08 jan09 jan-10 jan-11

Fonte: Banco Central do Brasil

Esse crescimento, sem duvida alguma, foi impactado pelo programa
governamental Minha Casa Minha Vida (MCMYV), que pretende contribuir para a solugdo
do problema de déficit habitacional do pais. Criado em 2009, prevé um aumento do
numero de financiamentos da casa propria, ja que o imovel € quitado através de parcelas
compativeis com a disponibilidade de pagamento do comprador, além da concessao de

subsidios por parte do Governo Federal.
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A primeira fase do programa tinha como objetivo a construgdo, em dois anos, de

um milhdo de propriedades direcionadas as familias com renda abaixo de dez salarios

minimos por mes.

A tabela a seguir mostra o balango da sua primeira fase no final de 2010.

Analisando por faixa de renda, o programa priorizou as familias com o ganho de até trés

salarios minimos, com mais de 100% das unidades propostas, contratadas.

Tabela 3.1 - MINHA CASA MINHA VIDA: BALANCO 1 FASE

Segmento de Renda

Unidades Propostas

Unidades Contratadas

%

Até 3 Salarios Minimos

400.000 574.874 52,2
Entre 3 e 6 Salarios Minimos 400.000 284.079 28,3
Entre 6 e 10 Saldrios Minimos 200.000 146.075 14,5
Total 1.000.000 1.005.028 100

Fonte: Caixa Econdmica Federal

Ja a segunda fase do programa, o Minha Casa Minha Vida 2 (MCMYV 2), foi

oficialmente anunciada no final de margo do 2010 como parte do Programa de

Aceleragdo do Crescimento 2 (PAC 2)4. O MCMYV 2 pretende construir dois milhdes de

casas no periodo compreendido entre 2011 e 2014.

Tabela 3.2 - MINHA CASA MINHA VIDA: PROPOSTA 2* FASE

Segmento de Renda

Unidades Propostas

%

Até 3 Salarios Minimos 1.200.000 60%
Entre 3 e 6 Salarios Minimos 600.000 30%
Entre 6 e 10 Saldrios Minimos 200.000 10%
Total 2.000.000 100%

Fonte: Caixa Economica Federal

40 PAC 2 foi langado em margo de 2010 e prevé investimento em uma série de segmentos, tais como

transportes, energia, cultura, meio ambiente, satide, area social e habitagdo. Sdo 6 as areas de investimentos
do PAC 2: Cidade Melhor, Comunidade Cidada, Minha Casa, Minha Vida, Agua e Luz para todos,

Transportes ¢ Energia.
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Porém, apesar de toda a evolucao ocorrida nos tltimos anos, o crédito para a
compra de imdveis ainda € pouco se comparado a outros paises. Em 2008, o Brasil
figurava entre os paises com a mais baixa representatividade do crédito para a habitag@o

em relacdo ao PIB.

Grafico 3.8 — Crédito Habitacional / PIB
(%) (2008)
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4) A Nova Classe Média Brasileira

4.1) A Queda da Desigualdade

A estabilidade economica impulsionou o aumento do emprego e da renda e, junto
as condigdes de crédito farto, contribuiu para a expansao da demanda interna. Esta
tendéncia aponta para a consolidacdo de uma grande classe média, cujo aumento do
poder aquisitivo sera traduzido em novos e melhores padrdes de consumo.

A mais nova classe C ¢ resultado também de uma maior mobilidade social,

reflexo da reducdo da desigualdade no pais.

Grifico 4.1 — Evolucio da Desigualdade de Renda no Brasil
indice de Gini (2001 — 2009)
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Fonte: PNAD/ IBGE

A desigualdade, medida pelo indice de Gini® e divulgada pelo IBGE através da

PNAD, vem caindo entre todas as sucessivas pesquisas, desde 2001 até 2009,

3 O indice de Gini é comumente usado para calcular desigualdade de distribui¢do de renda. Consiste em um
numero entre 0 e 1, onde 0 corresponde a completa igualdade e 1 corresponde a completa desigualdade.
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apresentando uma queda acumulada de 7% a uma taxa anual de 1,2%. Em 2009, atingiu o
seu menor indice em cerca de 30 anos de pesquisa, chegando a 0,5448. Esta queda ¢é

substancial, sem precedentes na historia brasileira desde a década de 1960.

Grafico 4.2 — Variacgao per Capita de Renda Média por Décimos de Renda
(%) (2001-2009)
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Fonte: CPS/FGV com base nos microdados da PNAD

De acordo com o Grafico 4.2, vemos que a renda per capita dos 10% mais ricos
cresceu 12,8%, enquanto a renda dos mais pobres aumentou de forma bastante expressiva
em 69,08%.

A fim de analisar melhor as mudangas observadas, veremos o que aconteceu com
0s 50% mais pobres e os 10% mais ricos da populagdo brasileira. Os primeiros
correspondem a metade mais pobre da populacdo enquanto os segundos, no auge de sua
desigualdade, detinham quase a metade da renda total brasileira. As taxas acumuladas
cresceram 52,59% e 12,8%, respectivamente, conforme visto anteriormente. Isso indica
que a metade mais pobre da populagdo brasileira viu a sua renda crescer a uma taxa 318%

mais alta do que a do segmento mais rico.

27



Assim, o Brasil atingiu, em 2009, seu menor nivel de desigualdade de renda ja
registrado na historia. Apesar dos avangos nesse aspecto, a desigualdade brasileira

permanece como sendo uma das maiores do mundo.

4.2) O Que é a Nova Classe Média e Por Quem é Formada?

A partir das discussodes ja tratadas, podemos definir o que e € por quem a classe
média é formada. Segundo Souza e Lamounier (2009)°, é possivel determina-la segundo
critérios subjetivos e objetivos. Dentro dos critérios subjetivos, € preciso compreender a
idéia de identidade, que envolve seus valores, crencas e estilo de vida. Pode-se dizer que
a defini¢do economica de classe média muda ao longo do tempo. O que tende a ser
estatico sdo os conceitos morais e culturais da classe. Desta forma, ser classe média
implica em valorizar a igualdade perante a lei, a liberdade individual, a competi¢ao e o
mérito. E uma classe mais aberta a mudangas, mais democratica, porém age de forma
conservadora, tendendo a ser mais avessa aos riscos. Alan Wolfe (1998), em seu livro
“One Nation, After All”, sugere que a classe média ¢ dotada de certa moralidade e a

descreve da seguinte forma:

“(...) pessoas que lutam para alcancar um nivel de renda adequado, que as faca
sentir que tém nas maos seu destino econdmico, e que também buscam viver segundo os
principios da responsabilidade individual, da importancia da familia, das obrigagdes para

com os outros e da crenga em algo que transcende o proprio ser.”

Dentro dos critérios objetivos, destacam-se trés: educacao, ocupacao e renda que
esta diretamente ligada a capacidade de consumo do individuo.

A educacao se tornou um indicador de posicao social e vem sendo erodida como a
marca da classe. Ela tem sido peca fundamental para o acesso a classe média. Sua
importancia esta relacionada tanto a ocupag@o que o individuo pode alcangar quanto as

chances de mobilidade no futuro.

6 No livro “A Classe Média Brasileira: Ambic@es, valores e projetos de sociedade”.
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Quanto a ocupagdo, esta esta relacionada ao conceito de renda permanente. Os
rendimentos irdo variar, porém, independente de tais variagcdes, o comportamento dos
individuos dependera das perspectivas de ganho no longo prazo. Ou seja, mesmo que 0s
rendimentos variem, o que de fato ird ocorrer, as pessoas tenderdo a manter 0 mesmo
padrao de vida, buscando construir seu futuro em bases solidas que sustentem o novo
padrao adquirido. Assim, como previamente discutido, o emprego formal torna-se um dos
protagonistas dessa ascensdo, fazendo com que a carteira de trabalho seja um dos
simbolos dessa nova classe média.

A forma mais comum de definir a classe média € pela renda. Para tal, usaremos o
estudo feito por Neri (2012)’. A classe média, ou classe C, é a classe central. Ou seja, esta
abaixo das classes A e B e acima da D e E. Com o intuito de quantificar tais faixas de
renda, Neri, com base nos dados da PME, calculou a renda domiciliar per capita e depois

a expressou em termos equivalentes de renda domiciliar total.

Tabela 4.2 — Definicao das Classes Economicas

Limites (precos 2011)

Grupos Renda
Classe E 0
Classe D 751
Classe C 1.200
Classe AB 5.174

Fonte: CPS/FGV com base na PME/IBGE

A classe C aufere, em média, a renda média da sociedade. E a classe média no
sentido estatistico. A classe C pode ser considerada a imagem mais proxima da média da
sociedade brasileira. Dada alta desigualdade, a renda média brasileira ¢ alta em relagdo ao

resto da distribuicao.

" Tlustrado no livro “A Nova Classe Média: O lado brilhante da base da piramide™.
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4.3) A Asecencio da Nova Classe Média

Com base nos ultimos microdados disponibilizados pela PNAD e variagdes

extraidas da PME, ¢ possivel mostrar como se deu a mobilidade dos individuos entre os

diferentes estratos sociais de 2003 a 20118,

Tabela 4.3- Evolucao da Participacao das Classes Economicas

Grupos 2011 - 2003
(%)
Classe E -54,18
Classe D -24,03
Classe C 46,57
Classe AB 54,71

Fonte: CPS/FGV com base nos microdados PNAD ¢ PME/IBGE

Tabela 4.3- Diferenca Populacional por Classes Econdomicas

Grupos 2011 - 2003
Classe E -24.637.406
Classe D -7.976.346
Classe C 39.589.412
Classe AB 9.195.974

Fonte: CPS/FGV com base nos microdados PNAD e PME/IBGE

Com os dados das tabelas acima ¢ possivel verificar a rapida ascensdo da
populacao brasileira a classe C. Em nove anos, o crescimento acumulado foi de 46,57%,
ou seja, cerca de 39,5 milhdes de brasileiros ingressaram na classe média. Esta totaliza

em 2011, cerca de 105,5 milhdes de pessoas, o que corresponde a 55,05% da populagao.

8 Ainda com base nos estudos de Neri.
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De forma semelhante, temos que a fatia do estrato destinado a classe AB também
aumentou e obteve um crescimento de 54,71%. Isso significa a ascensdao de 9 milhdes de
brasileiros a classe de maior renda.

Fendmeno inverso ao ocorrido com a classe AB e C, vimos que, tanto a classe E,
quanto a classe D, diminuiram de tamanho.

Considerando o periodo compreendido entre 2003 e 2011, houve uma redugao de
cerca de 8 milhdes de pessoas na classe D. Em 2011, a proporg¢ao de brasileiros nessa
classe era de 20,31%.

Para a classe E, grupo de renda familiar mais baixa, equivalente a pobreza, vimos
um fendmeno ainda mais intenso. Desde 2003, cerca de 24 milhdes de pessoas cruzaram
a linha de miséria, o que corresponde uma redugao de 54,18% do grupo. A partir dos
graficos a seguir podemos observar os aumentos da classe C e AB, assim como a

diminuig¢ao da classe D/E.
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Grafico 4.4 — Piramide Populacional Dividida em Classes Econdomicas

(2003-2011)
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Fonte: CPS/FGV com base nos micordados PNAD/IBGE

Grafico 4.5 — Evolucao das Classes Economicas

(%) (2003-2011)
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Fonte: CPS/FGV com base nos micordados PNAD/IBGE
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4.4) As Mudancas no Padrao de Consumo

Com a ascensdo da populagdo brasileira a classes superiores, novas necessidades
surgiram e, com isso, novos habitos de consumo. Com o aumento da renda e as
facilidades que o crédito farto proporciona, criou-se uma espécie de “corrida aos bens
duraveis”. A sua difusdo comega das camadas de renda mais altas e se espaira para as
classes inferiores. Tal processo foi racionalizado por Ma‘[uyama9 (2002) da seguinte

forma:

“A medida que cresce a renda dos domicilios, expande-se o conjunto dos
diferentes tipos de bens que eles consomem, ao invés de observar-se um crescimento no
consumo dos bens que ja eram anteriormente consumidos. Isto tem importantes
implicagdes. Em primeiro lugar, o tamanho do mercado para cada bem depende nao
apenas do ntimero de domicilios, mas do nimero de domicilios que podem arcar com a
aquisi¢do de cada um deles. Em segundo lugar, quando os precos dos bens de primeira
necessidade caem, a demanda pelos bens de prioridade inferior sobe. Ou seja, existem
complementariedades de demanda entre bens de primeira necessidade e bens de
prioridade reduzida. A medida que as despesas com itens esséncias declinam, os itens
menos essenciais tornam-se acessiveis, o que permite que os domicilios possam mover-se
para baixo em suas listas de compras. Em terceiro lugar, as nogdes mesmas de
necessidade e luxo sdo relativas. Um bem de consumo pode ser um luxo numa casa
pobre, mas um bem altamente necessario em um domicilio rico. A medida que a renda de
um domicilio cresce, um bem de consumo pode mudar de um bem de luxo para uma
amenidade e, finalmente, para um bem necessario. (...) A compra de um bem pelos
domicilios de alta renda reduz seu prego, o que torna esse bem acessivel aos domicilios
de renda mais baixa que anteriormente ndo eram capazes de adquiri-lo. Esse processo de
escorregamento dos bens ajuda a industria a decolar. A compra do bem pelos domicilios
de renda baixa, ao empurrar o prego ainda mais para baixo, ajuda a reduzir a despesa dos

domicilios de renda mais alta, permitindo que eles se movam para baixo em dire¢ado ao

® Ver paper “Mudangas no consumo de bens culturais no Brasil apés a estabilizacdo da moeda™.
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préoximo item de sua lista de compras. Através desse processo, os ganhos de
produtividade em uma industria levam a ganhos de produtividade nas industrias

seguintes”.

Para “ser classe média” € preciso ter margem de renda para gastos discricionarios.
Assim, com o aumento da renda, os gastos com necessidades basicas tendem a se
estabilizar em niveis relativamente baixos em relagao a renda familiar, enquanto os
gastos com bens discriciondrios sobem. Soma-se ainda o acesso banalizado ao crédito,
elemento fundamental para viabilizar as aspiragdes de consumo de bens vistos antes
como inacessiveis nesta classe de renda.

A seguir, iremos apresentar o perfil do acesso a diferentes ativos de consumo que
atuam como um dos marcadores da classe C. Para isso, selecionamos alguns bens que
compdem a pauta de bens indispensaveis a um individuo pertencente a uma familia de
classe média, como computador com internet, celular, maquina de lavar roupa, geladeira

e televisdo, assim como um bem de maior valor agregado: o automovel.

Grafico 4.5 — Evoluc¢ao do Acesso aos Bens de Consumo

(2001-2009)
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Fonte: CPS/FGV com base nos microdados da PNAD
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Grafico 4.6 — Acesso aos Bens de Consumo por Classe

(%) (2009)
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Fonte: CPS/FGV com base nos microdados da PNAD

Através do Grafico 4.6, percebe-se que a posse de alguns bens ja se encontra
fortemente massificada em todas as classes. A televisdao em cores, por exemplo, encontra-
se em praticamente todos os domicilios, acompanhada de perto pela geladeira.

Nesse grupo em particular, nenhum produto teve maior apelo que o telefone
celular. A partir do Grafico 4.5 podemos acompanhar sua evolugdo. Em 2001, este
atendia a 30,79% da populagao, enquanto, em 2009, alcancava cerca de 82%.

A trajetdria de acesso ao computador com internet € crescente, porém um tanto
desigual. Esta ainda ndo cobre a maior parte da populcao da classe média, enquanto
atende a mais de 75% da populacao de classe AB.

O acesso a maquina de lavar também ndo € igualitario, com prorpor¢des de acesso
de 85,72% para a classe AB e de 16,48% para a classe E. Porém, ao contrario do

computador com internet, ja atende a maioria dos domiclios da nova classe média. De
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maneira geral, com excecao deste, a maioria dos demais bens ja esta presente em um
domicilio de classe C.

Entre os ativos mais importantes para esta faixa de renda esta o automovel.

Grafico 4.7 — Quantidade de Automoveis Vendidos nas Concessionarias

(mil) (2001-2009)
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Fonte: Banco Central do Brasil
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Grafico 4.8 — Automovel por Classe de Renda
(2009)
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Fonte: Elaborado por Souza e Lamounier com base na pesquisa de opnido feita pelo IBOPE

Pode-se dizer que o carro representa um icone de adesdo a classe média. Neste
segmento, destaca-se o crédito facil para a compra de veiculo ja que o consumidor conta
com financiamentos com prazos cada vez mais longos. Através do Grafico 4.7, € possivel
mensurar a quantidade de automoveis vendidos. Em 2009, esta era 118% maior quando
comparada a 2003.

Com base no Grafico 4.8, podemos observar que 55% da classe C puderam
adiquiri-lo. Porém, ter um carro ainda € um privilégio da classe de renda mais alta.
Enquanto 83% da classe mais alta tem acesso ao bem, apenas 13% da classe E pode

desfrutar do mesmo.
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5) Conclusao

Neste trabalho, tratamos de analisar a evolug¢ao da renda do brasileiro e do crédito
no pais como determinantes para ascensao da nova classe média brasileira. Esta, foi
responsavel pela o aquecimento da demanda interna brasileira criando espago para uma
sociedade com novos padrdes de consumo.

Indentificamos que, nos ultimos nove anos, o salario minimo real apresentou um
aumento acumulado de 52,66%. Este incremento representa um impacto expressivo para
a evolucdo da renda no Brasil, ja que, segundo os dados divulagados pela PNAD, estima-
se que cerca de 47 milhdes de pessoas tenham seu rendimento referenciado ao salario
minimo.

Adicionalmente, procuramos compreender qual a nova dindmica do mercado de
trabalho. Recorremos aos dados divulgados pelo IBGE, através da PME, e constatamos
que, para o ultimo ano de referéncia, a taxa de desocupagao no Brasil atigiu 6% da PEA,
enquanto em 2003 tal proporgao era de 12,3%. Outro ponto relevante diz respeito a
geracdo liquida de empregos formais, que atua como um dos caracteres da evolugdo da
renda permanente do trabalhador. Com base nos dados da CAGED, vimos que, em 2011,
a geracdo de empregos com carteira assinada foi de 1,56 milhdes de novos postos de
trabalho. Este resultado indica que a geragao de empregos formais mais que duplicou
neste Ultimo ano quando comparado com o resultado de 2003, quando 645,5 mil
empregos formais foram criados. Desde entdo, ja foram gerados mais de 12 milhdes
destes.

Os motivos para esse avango estao relacionados ao aumento da escolarizagao,
maior eficiéncia das atividades de inspecao e fiscalizagdo realizadas pelo Ministério do
Trabalho e Emprego, inovagdes na legislagdo trabalhista e o incentivo a formalizagao das
micro e pequenas industrias. As reformas estruturais ocorridas no pais nos anos 90, estao
por tras de todo esse cenario de formalizagdo dos postos de trabalho a medida que criam
bases para o crescimento sustentado da economia.

Também observamos a trajetoria do crescimento da massa salarial no periodo de

analise. A massa salarial ¢ constituida pelo produto da remuneragdo média dos
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empregados e o do nimero empregos. Através da PME, coletamos os dados referentes a
renda média real habitual do brasileiro, que apresenta uma curva ascedente, com
crescimento real de 22% desde 2003.

Sabe-se que a taxa de desemprego reduziu de forma expressiva. Porém, para
calcular a massa salarial, ¢ preciso visualizar essa transformacao de um angulo diferente:
o numero de pessoas ocupadas. Recorremos também a PME, e constatamos que houve
um crescimento acumulado de 21,34%.

Os aumentos dos niveis de renda e postos de trabalho, no periodo compreendido
entre 2003 a 2011, levaram ao aumento da massa salarial, que apresentou uma
significativa variacdo acumulada real de 48,33%. A massa salarial é responsavel por
aquecer a demanda interna e, assim, impulsionar o consumo, criando espago para a
ascengdo da nova classe média brasileira.

Assim como a renda, o crédito também desempenha esse papel. Verificamos que
os niveis do crédito em relagdo ao PIB foram historicamente baixos. Este quadro
comegou a ser revertido, principalmente a partir dos ultimos oito anos, quando as taxas de
juros comegaram a cair e a renda e a ocupagdo comegaram a aumentar. O crédito em
relacdo ao PIB saltou de 25%, em 2003, para cerca de 50%, em 2011.

Pode-se dizer que o crédito destinado ao consumidor foi a grande alavanca para
esse crescimento. Em 2011, o crédito para consumo representava a maior parte do crédito
total disponivel, 32%. Fazem parte deste avanco o dinamismo das operades de crédito
consignado, que representava 3,8% do PIB em 2011, ante 0,6% do PIB em 2004. O
mesmo aconteceu com o crédito destinado ao financiamento da casa propria. O crédito
para habitacdo, em 2011, correspondia a cerca de 5% do PIB, enquanto, em 2003, girava
em torno de 1,8%.

Estudamos que a mais nova classe C ¢ resultado também de uma maior
mobilidade social, reflexo da reducdo da desigualdade no pais. A desigualdade vem
caindo entre todas as sucessivas pesquisas recentes, atinigindo o seu menor indice em 30:
0,5448. Essa reducdo consiste em uma queda acumulada de 7% a uma taxa anual de
1,2%. Porém, apesar dos avangos nesse aspecto, a desigualdade brasileira permanece

como sendo uma das maiores do mundo.
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Definimos o que e € por quem a classe média ¢ formada a partir de critérios
subjetivos e objetivos. Dentro dos critérios subjetivos vimos que a defini¢do econdmica
de classe média muda ao longo do tempo. O que tende a ser estatico sdo os conceitos
morais e culturais da classe. Desta forma, ser classe média implica em valorizar a
igualdade perante a lei, a liberdade individual, a competi¢ao e o mérito. E uma classe
mais aberta a mudancgas, mais democratica, porém age de forma conservadora, tendendo
a ser mais avessa aos riscos.

Para os critérios objetivos, destacamos trés: educacao, ocupacao e renda.

A educagdo se tornou um indicador de posi¢ao social e a sua importancia esté
relacionada tanto a ocupagdo que o individuo pode alcangar quanto as chances de
mobilidade no futuro.

Quanto a ocupacao, esta esta ligada ao conceito de renda permanente. O
comportamento do individuo ird variar de acordo com as suas perspectivas de ganho no
longo prazo. As pessoas tenderdo a manter o mesmo padrao de vida, buscando construir
seu futuro em bases solidas que sustentem o novo padrao adquirido. O emprego formal
torna-se entdo um dos protagonistas dessa ascensao, fazendo com que a carteira de
trabalho seja um dos simbolos dessa nova classe média.

Para defini-la segundo a renda, ¢ preciso ter em mente que a classe C aufere, em
média, a renda média da sociedade. Com base na PME, calculou-se a renda domiciliar
per capita e depois a expressou em termos equivalentes de renda domiciliar total. Desta
forma, para ser classe C € preciso que a renda esteja compreendida entre R$1.200 e
R$5.174.

Tratamos também de mensurar essa ascensao. Certificou-se que, entre 2003 e
2011, tanto a classe C, quanto a classe AB, aumentaram de tamanho. Cerca de 40 milhdes
de brasileiros passaram a integrar a classe média, enquanto outros 9 milhdes ingressaram
a classe com o maior nivel de renda. No sentido inverso foram as trajetdrias das classes D
¢ E, que diminuiram de tamanho em 24,03% e 54,18%, respectivamente.

Por fim, dedicamos a analisar as mudangas no padrdo de consumo do brasileiro.
Certificamos que, para “ser classe média”, ¢ preciso de margem de renda para gastos
discricionarios. A medida que a renda cresce, a tendéncia é que a parte dispendia com

gastos discriciondrios aumente enquanto que os gastos com necessidades basicas se
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estabilizem. O crédito atua como complemento da renda e viabiliza as aspiracdes de
consumo nessa nova classe. Assim, analisamos alguns bens indispensaveis a essa nova
classe média, como computador com internet, celular, maquina de lavar roupa, geladeira
e televisdo. Nesse grupo em particular, nenhum produto teve maior apelo que o telefone
celular que esta presente em 90% dos domiclios de classe C. Em 2001, este atendia a
30,79% da populagdo, enquanto que, em 2009, alcangava cerca de 82%.

Entre os bens de maior valor agregado, destaca-se o automdvel, que representa
um icone de adesdo a classe média e foi adquirido por 55% da classe C. Em 2009, a
quantidade de veiculos vendida era 118% maior do que em 2003.

Em suma, o fendmeno recente da ascensio da “nova classe média” brasileira e a
consequente ampliagdo do mercado de massas, revelou-se uma mola propulsora para a
expansdo do consumo brasileiro, o que pode ser creditado aos aumentos de renda e de

crédito.
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